Podrozdziat 3.3. Rozpowszechnianie wynikéw ewaluaciji

Sekcja 3.3.1. Planowanie rozpowszechniania wynikéw

1) Proces rozpowszechniania wynikow ewaluacji nalezy planowac na etapie
projektowania badania, wskazujac jej bezposrednich uzytkownikéw i pozostatych

potencjalnych odbiorcéw.

2) Forma, tresc i kanaty rozpowszechniania produktéw badania powinny byc¢
dostosowane w pierwszej kolejnosci do potrzeb i preferencji bezposrednich

uzytkownikow badania.

3) Do bezposrednich uzytkownikow, od ktérych oczekuje sie wykorzystania

ewaluacji w podejmowanych decyzjach, nalezg przede wszystkim:

a) decydenci roznego szczebla, podejmujgcy decyzje warunkujgce skutecznosé

ewaluowanej interwencji,

b) instytucje i osoby zaangazowane w proces planowania i programowania

interwenciji,

c) instytucje i osoby zaangazowane w realizacje procesu wdrazania interwencji.
4) Dodatkowymi odbiorcami badan mogg by¢ m.in.:

a) partnerzy o ktérych mowa w art. 8 rozporzgdzenia ogolnego,

b) beneficjenci/potencjalni beneficjenci,

c) media,

d) pozostate jednostki ewaluacyjne systemu ewaluacji polityki spéjnosci,

e) wykonawcy analiz i badan ewaluacyjnych,

f) spoteczenstwo.

Sekcja 3.3.2. Publikacja wynikéw badania

1) Kazde odebrane badanie ewaluacyjne podlega obowigzkowi upublicznienia

w formie elektroniczne;.
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