e)

f)

9)

KUP — otrzymuije i analizuje wyniki badan ewaluacyjnych zrealizowanych
na poziomie horyzontalnym. KJE w porozumieniu z KUP moze zdecydowac
o doprecyzowaniu lub rozszerzeniu zakresu zadan KUP w odniesieniu

do wynikow i rekomendacji z badan ewaluacyjnych,

wykonawca badania — ewaluator zewnetrzny lub wewnetrzny odpowiedzialny
za przygotowanie projektu rekomendacji. Wykonawca moze tez bra¢ udziat
w procesie ich konsultowania na etapie asysty badawczej, jesli takg

realizowano,

adresaci rekomendacji — podmioty, ktérych bezposrednio dotyczg
rekomendacje. Adresaci rekomendacji sg wstepnie identyfikowani przez
wykonawce ewaluacji we wspotpracy z zamawiajgcym. Powyzsza identyfikacja
podlega weryfikacji w ramach uzgodnieh rekomendacji. Okreslajgc adresatow
nalezy mie¢ na uwadze adekwatnos¢ rekomendacji do zakresu ich

kompetenciji.

4) W opisie rekomendacji nalezy zawrze¢ nastepujgce informacje:

a)

b)

d)

tres¢ wniosku — odniesienie do konkretnej czesci raportu stanowigcej

uzasadnienie sformutowania danej rekomendaciji,

tres¢ rekomendaciji — sformutowana mozliwe konkretnie i szczegoétowo.
W jasny sposob powinna wskazywaé co nalezy zmienié, aby osiggng¢
pozgdany efekt. Nalezy zrezygnowac z rekomendacji ogélnikowych, poniewaz
takie rekomendacje czesto nie dajg sie wdrozy¢ lub tez ocena ich faktycznego

stanu wdrozenia jest niemozliwa,

adresat — kazdorazowo nalezy okresli¢ precyzyjnie adresata lub adresatéw
rekomendacji. Nalezy pamietac, ze ta sama instytucja moze petnic rozne
funkcje w ramach procesu realizacji polityki spéjnosci. W takim wypadku
nalezy uscisli¢ adresata do poziomu umozliwiajgcego poprawng identyfikacje.
Jesli rekomendacja ma wiecej niz jednego adresata, nalezy utworzy¢ odrebne

wpisy dla kazdego adresata,

pierwotny sposéb wdrozenia — opis w jaki sposob nalezy wdrozy¢

rekomendacje zaproponowany przez wykonawce badania przed konsultacjami
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