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3. Sprostowanie powinno zostać nadane w placówce pocztowej operatora pocztowego, 

przesłane drogą elektroniczną lub złożone w siedzibie odpowiedniej redakcji, na piśmie w 

terminie nie dłuższym niż 21 dni od dnia opublikowania materiału w środku komunikowania 

społecznego. 

4. Sprostowanie powinno zawierać podpis wnioskodawcy, jego imię i nazwisko lub 

nazwę oraz adres korespondencyjny. 

5. Adres korespondencyjny wnioskodawcy może zostać zastrzeżony tylko do wiadomości 

redakcji, a w przypadku gdy materiał będący przedmiotem sprostowania dotyczy działalności 

związanej z używanym przez osobę fizyczną pseudonimem, może ona zastrzec także imię i 

nazwisko tylko do wiadomości redakcji. 

6. Tekst sprostowania nie może przekraczać dwukrotnej objętości fragmentu materiału, 

którego dotyczy ani zajmować więcej niż dwukrotność czasu antenowego, jaki zajmował dany 

fragment przekazu. 

7. Sprostowanie powinno być sporządzone w języku polskim lub w języku, w którym 

opublikowany został materiał będący przedmiotem sprostowania. 

Art. 33. 1. Środek komunikowania społecznego ma obowiązek opublikować 

sprostowanie: 

1) w elektronicznej formie dziennika lub czasopisma, w której zamieszczono materiał 

będący przedmiotem sprostowania – w terminie 3 dni roboczych od dnia otrzymania 

sprostowania; 

2) w dzienniku – w najbliższym przygotowywanym do druku numerze, a w przypadku braku 

możliwości technicznych w numerze następnym, nie później jednak niż w terminie 7 dni 

od dnia otrzymania sprostowania; 

3) w czasopiśmie – w najbliższym od dnia otrzymania sprostowania lub następnym po nim 

przygotowywanym do opublikowania numerze; 

4) w innym niż dziennik albo czasopismo przekazie za pomocą dźwięku lub obrazu i 

dźwięku – w najbliższym analogicznym przekazie. 

2. Gdy możliwy termin opublikowania sprostowania przekracza 6 miesięcy, na żądanie 

wnioskodawcy sprostowanie należy dodatkowo opublikować w ciągu miesiąca od dnia 

otrzymania sprostowania w odpowiednim ze względu na krąg odbiorców dzienniku. Koszty 

publikacji pokrywa wydawca środka komunikowania społecznego, w którym ukazał się 

materiał będący przedmiotem sprostowania. 


