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3. Ogloszenia i reklamy muszg by¢ oznaczone w sposob niebudzacy watpliwosci, iz nie
stanowig one materiatu redakcyjnego.

4. Srodek komunikowania spotecznego ma prawo odméwi¢ zamieszczenia ogloszenia i
reklamy, jezeli ich tre$¢ lub forma jest sprzeczna z linig programowa badz charakterem
publikacji.

5. Na zadanie organéw upowaznionych do tego na podstawie odrgbnych przepisow
wydawca lub redaktor sa obowigzani do ujawnienia posiadanych nazw 1 adresow
przedsigbiorcoOw lub osob fizycznych, zamieszczajacych odptatne ogloszenia lub reklamy w
sprawach dziatalno$ci gospodarczej. W tym przypadku przepisow art. 18 ust. 1 1 2 nie stosuje
sie.

Rozdzial 6

Krajowy Instytut Wolnosci i Rzetelnosci Srodkéw Komunikowania Spolecznego

Art. 38. 1. Krajowy Instytut Wolnosci i Rzetelnosci Srodkéw Komunikowania
Spotecznego, zwany dalej ,,Krajowym Instytutem” wykonuje zadania panstwa okreslone w
ustawie, wynikajace z art. 1 pkt 1-3.

2. Krajowy Instytut jest finansowany z budzetu panstwa, w ktérym stanowi odrebng czgs¢.

Art. 39. Do pracownikéw Krajowego Instytutu stosuje si¢ przepisy ustawy z dnia 16

wrzesnia 1982 r. o pracownikach urzedow panstwowych (Dz. U. z 2023 r. poz. 1917).

Art. 40. Organizacj¢ Krajowego Instytutu w zakresie nieuregulowanym ustawg okresla
statut nadany przez Prezesa Krajowego Instytutu Wolnosci i Rzetelnosci Srodkow

Komunikowania Spolecznego.

Art. 41. 1. Krajowym Instytutem kieruje Prezes Krajowego Instytutu Wolnosci 1
Rzetelnosci Srodkéow Komunikowania Spotecznego, zwany dalej ,.Prezesem Krajowego
Instytutu”.

2. Do zadan Prezesa Krajowego Instytutu nalezy:

1) podejmowanie dzialah na rzecz zwigkszenia poziomu rzetelnosci Srodkow
komunikowania spotecznego;

2) podejmowanie dzialan na rzecz utrwalania niezaleznosci srodkow komunikowania
spotecznego;

3) monitorowanie przejawow utrudniania sSrodkom komunikowania spotecznego zbierania

materiatow krytycznych i thumienia krytyki;



