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UZASADNIENIE

Potrzeba i cel wydania ustawy

Obecnie podstawowym aktem regulujacym zasady dziatalnos$ci prasy i dziennikarzy jest

ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe (Dz. U. z 2018 r, poz. 1914), a wigc akt

przyjety w niespetna pét roku po formalnym zniesieniu przez komunistyczne wiadze PRL stanu
wojennego. Juz sam ten fakt czyni go aktem, ktory dawno powinien by¢ uchylony i zastgpiony
przepisami adekwatnymi do aktualnych uwarunkowan funkcjonowania §rodkow komunikacji
spotecznej. Tym bardziej, ze zgodnie z art. 14 Konstytucji: Rzeczpospolita Polska zapewnia
wolnos¢ prasy i innych Srodkéw spolecznego przekazu. Niezaleznie od watpliwosci
terminologicznych jakie powstajg na tle uzytych w tym przepisie pojec¢, nalezy jednoznacznie
stwierdzié, ze obecny stan prawny nie odpowiada zakresowi gwarancji ustanowionych w art.

14. Ustawa Prawo prasowe zawiera regulacje nieadekwatne do obecnego ustroju

Rzeczypospolitej Polskiej, nie odpowiada potrzebom zwigzanym uwarunkowaniami

spoteczno-gospodarczymi. Dodatkowo przepisy dotyczace prasy i dziennikarzy zawiera

ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2022 r. poz. 1722) i takze

ustawa z dnia 22 czerwca 2016 r. o Radzie Mediow Narodowych (Dz. U. z 2021 r. poz. 692).

Postep technologiczny w $rodkach masowego przekazu i nowe formy dziatalnosci prasowej 1

dziennikarskiej w duzym stopniu sprawiaja, ze iluzoryczne stajg zasady i standardy okreslone

Konstytucji RP stanowigcej w art. 54 ust. 1 ze: Kazdemu zapewnia sie wolnos¢ wyrazania

swoich poglgdow oraz pozyskiwania i rozpowszechniania informacji, przy jednoczesnym

poszanowaniu innych zasad, praw i swobod obywatelskich jak prawo do prywatnosci, rownos¢
wobec prawa. Prowadzi to do:

e braku rzetelnosci w przekazach medialnych i wplywa na ich stronniczos$¢;

e Dbraku realnych konsekwencji za nieprzestrzeganie zasad poprawnego dziennikarstwa;

e uzaleznienia mediow uwarunkowaniami ekonomicznymi i politycznymi;

e nieobjecia jednolitymi przepisami form komunikacji spotecznej prowadzonych w tzw.
nowych mediach (mediach spotecznosciowych) i nieuwzglednienia specyfiki
funkcjonowania platform globalnych (Meta, platforma ,,.X”, Google, itp.);

e nieuwzglednienia zagrozen zwigzanych z rozwojem i upowszechnianiem si¢ sztucznej

inteligencji w $rodkach masowego przekazu.

Konieczna jest zatem istotna zmiana przepiséw ustawowych w celu uaktualnienia regulacji w



