1. Adekwatnos¢ oferty w odniesieniu do celdw programu

oraz celéw i potrzeb jego uczestnikdw i organizacji 25 pkt. 50% z 25 pkt. = 12,5 pkt.

zaangazowanych w jego realizacje

W przypadku stwierdzenia, ze ztozona oferta jest niezgodna z celem ogdlnym lub celami

szczegdtowymi Programu, lub nie wpisuje sie w priorytet, w ktérym zostata ztozona oferta otrzymuje

,0” punktdw i nie podlega dalszej ocenie.

Oferta moze zostac¢ oceniona na zero punktow wytgcznie po uzyskaniu zgody NIW-CRSO oraz po

przedstawieniu w karcie oceny szczegdtowego uzasadnienia przyczyn negatywnej oceny oferty.

W kryterium 1 Oferta oceniana jest:

21-25 punktéw - ocena bardzo wysoka: jezeli wpisuje sie w cele Programu, zasady okreslone w
Priorytecie, jest adekwatna w stosunku do potrzeb uczestnikdw i organizacji zaangazowanych
w realizacje oferty;

16-20 punktow - ocena wysoka: jezeli wpisuje sie w cele Programu, zasady okreslone w
Priorytecie, jest adekwatna w stosunku do potrzeb uczestnikdw i organizacji zaangazowanych
w realizacje oferty, jednakze pojawiajg sie drobne zastrzezenia do przedstawionej diagnozy
potrzeby oraz zasadnosci realizacji zadania;

11-15 punktdéw - ocena umiarkowana: jezeli w sposéb posredni wpisuje sie w cele Programu
lub zasady okreslone w Priorytecie lub nie jest adekwatna w stosunku do potrzeb uczestnikéw
i organizacji zaangazowanych w realizacje oferty;

0-10 punktow - ocena niska: jezeli nie wpisuje sie w cele Programu lub zasady okreslone w
Priorytecie lub nie jest adekwatna w stosunku do potrzeb uczestnikédw i organizacji
zaangazowanych w realizacje oferty i nie jest rekomendowana do dofinansowania.

2. Jakos¢ planu dziatan zawartych w ofercie i sposobu

25 pkt. X

jego realizacji.

3. Wptyw dziatan zawartych w ofercie na uczestnikéw,

organizacje zaangazowane w realizacje oferty oraz inne
podmioty bedgce interesariuszami dziatan. W tym takze
trwatosc¢ rezultatow dziatan zawartych w ofercie i jakosc¢
srodkdw majgcych na celu upowszechnienie rezultatéw.

20 pkt.

4. Mozliwosc realizacji oferty przez Oferentéw
(uwzgledniajgc potencjat i doswiadczenie ich cztonkdw i
partneréw, obszar dotychczasowych dziatan i dziatan
realizowanych w ramach oferty).

20 pkt.

5. Zasadnos¢ planowanych kosztow w stosunku do
celdw, rezultatow i zakresu dziatan, ktore obejmuje
oferta.

10 pkt.

LACZNIE

100 pkt.
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