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1. Adekwatność oferty w odniesieniu do celów programu 

oraz celów i potrzeb jego uczestników i organizacji 

zaangażowanych w jego realizację 

25 pkt. 50% z 25 pkt. = 12,5 pkt. 

W przypadku stwierdzenia, że złożona oferta jest niezgodna z celem ogólnym lub celami 

szczegółowymi Programu, lub nie wpisuje się w priorytet, w którym została złożona oferta otrzymuje 

„0” punktów i nie podlega dalszej ocenie. 

Oferta może zostać oceniona na zero punktów wyłącznie po uzyskaniu zgody NIW-CRSO oraz po 

przedstawieniu w karcie oceny szczegółowego uzasadnienia przyczyn negatywnej oceny oferty. 

W kryterium 1 Oferta oceniana jest: 

• 21-25 punktów - ocena bardzo wysoka: jeżeli wpisuje się w cele Programu, zasady określone w 

Priorytecie, jest adekwatna w stosunku do potrzeb uczestników i organizacji zaangażowanych 

w realizację oferty; 

• 16-20 punktów - ocena wysoka: jeżeli wpisuje się w cele Programu, zasady określone w 

Priorytecie, jest adekwatna w stosunku do potrzeb uczestników i organizacji zaangażowanych 

w realizację oferty, jednakże pojawiają się drobne zastrzeżenia do przedstawionej diagnozy 

potrzeby oraz zasadności realizacji zadania;  

• 11-15 punktów - ocena umiarkowana: jeżeli w sposób pośredni wpisuje się w cele Programu 

lub zasady określone w Priorytecie lub nie jest adekwatna w stosunku do potrzeb uczestników 

i organizacji zaangażowanych w realizację oferty; 

• 0-10 punktów - ocena niska: jeżeli nie wpisuje się w cele Programu lub zasady określone w 

Priorytecie lub nie jest adekwatna w stosunku do potrzeb uczestników i organizacji 

zaangażowanych w realizację oferty i nie jest rekomendowana do dofinansowania. 

2. Jakość planu działań zawartych w ofercie i sposobu 

jego realizacji. 
25 pkt. X 

3. Wpływ działań zawartych w ofercie na uczestników, 

organizacje zaangażowane w realizację oferty oraz inne 

podmioty będące interesariuszami działań. W tym także 

trwałość rezultatów działań zawartych w ofercie i jakość 

środków mających na celu upowszechnienie rezultatów. 

20 pkt. X 

4. Możliwość realizacji oferty przez Oferentów 

(uwzględniając potencjał i doświadczenie ich członków i 

partnerów, obszar dotychczasowych działań i działań 

realizowanych w ramach oferty). 

20 pkt. X 

5. Zasadność planowanych kosztów w stosunku do 

celów, rezultatów i zakresu działań, które obejmuje 

oferta. 

10 pkt. X 

ŁĄCZNIE 100 pkt.  


