4. Opracowanie i
szkolenia itp.)

ogtoszenie konkursu na wspieranie dziatan w zakresie wolontariatu (rekrutacja,

Dlaczego? Aktywnos$¢ wolontariuszy jest przejawem spoteczenstwa obywatelskiego, jak i
,haturalnym dobrem” Ill sektora. W organizacjach brakuje srodkéw finansowych
na pozyskiwanie i ksztatcenie wolontariuszy.

Rezultat? Konkurs na wspieranie dziatan w zakresie wolontariatu

5. Uwzglednienie w typach dziatan probleméw ,niszowych”, jak problemy oséb w $pigczce

Dlaczego?

Konkursy dot. wsparcia grup zagrozonych wykluczeniem spotecznym, jak i
wsparcia dla osdb niepetnosprawnych tworzg zamkniety katalog wsparcia.
Konieczne jest jego rozszerzenie tak, aby nie wyklucza¢ z mozliwosci objecia
wsparciem wszystkich potrzebujacych.

Rezultat?

Rozszerzenie katalogu dziatan w konkursach o pomijane dotychczas grupy
potrzebujgcych

6. Wspieranie ze srodkéw publicznych tylko sportu amatorskiego

Dlaczego? Srodki publiczne nie powinny stuzy¢ wsparciu dziatan, ktére z powodzeniem moga
radzi¢ sobie na rynku. To rozwijajgcy sie sport amatorski winien byé wspierany z
tych srodkow .

Rezultat? Rozszerzenie skali wsparcia dla sportu amatorskiego w miejsce zawodowego

7. Wsparcie podmiotéw ekonomii spotecznej (w okresie ,przerwy” w dziataniu sieci ich wsparcia

OWES)

Dlaczego?

Projekty adresowane do podmiotéw ekonomii spotecznej koncentrujgce sie na
wsparciu tych podmiotéw przez doradztwo i ustugi powoli sie koncza. Ich
finansowanie bedzie prawdopodobnie wznowione ze S$rodkéw nowej
perspektywy finansowej UE. Jednak w okresie miedzy zakonczeniem ich
finansowania ze S$rodkéw UE 2007-2013, a rozpoczeciem finansowania z
perspektywy 2014-2020 konieczne jest zabezpieczenie wsparcia tych podmiotow.

Rezultat?

Konkurs zorientowany na wsparcie podmiotdw ekonomii spotecznej poprzez
doradztwo i ustugi.

e wspoOtpraca pozafinansowa

8. Opracowanie wspélnie z NGO i wiaczenie sie Samorzadu Wojewddztwa w kampanie 1% na rzecz
NGO z wojewddztwa

Dlaczego?

Zgodnie z ostatnimi danymi wecigz ponad 50% podatnikdw nie korzysta z
mechanizmu 1%, a wiekszos¢ korzystajgcych wspiera organizacje, ktére dziatajg
daleko od ich miejsca zamieszkania. Warto wiec wspdlnie — w gronie organizacji z
regionu i administracji regionalnej — wypracowac zasady i przebieg kampanii na
rzecz ,,pozostawiania 1% w regionie”.

Rezultat?

Opracowana i zrealizowana kampania na rzecz ,,pozostawiania 1% w regionie”
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