Aktywizacja spoteczno-gospodarcza terendw lezqcych nad zbiornikami i ciekami wodnymi w Bydgosko-
Toruriskim Obszarze Funkcjonalnym (BTOF)

Alternatywne propozycje zagospodarowania terenu

Przedstawione wyzej przedsiewziecie jest kluczowe nie tylko dla analizowanego obszaru, ale dla
catego Bydgosko-Torunskiego Obszaru Funkcjonalnego. W zwigzku z powyzszym nie rozpatrywano
innych rozwigzan.

VI. Koncepcja budowy produktu turystycznego w zakresie turystyki
nadwodne;j

Jednym z kluczowych elementdw dziatalnosci marketingowej, dynamizujgcym
i harmonizujgcym rozwdj regionu, jest produkt turystyczny, sktadajacy sie z trzech gtdéwnych
elementéw: waloréw Srodowiska naturalnego i kulturowego, infrastruktury turystycznej
z towarzyszacymi jej dodatkowymi ustugami, a takze z dostepnosci komunikacyjnej.

Definicyjnie (zgodnie z nomenklaturg marketingowg) produkt turystyczny zaktada réwniez
istnieje podstawowych warstw:

e rdzeniem produktu beda réznego typu potrzeby przejawiane przez turystow (m.in. potrzeba
poznania, zadowolenie), ktére decydujg o ostatecznym wyborze;

e produktem rzeczywistym bedg wszystkie podstawowe elementy pakietu turystycznego,
umozliwiajgce realizacje istoty produktu (zaspokojenie potrzeb turysty miedzy innymi
poprzez positki, przejazdy, noclegi, wycieczki). Podlega on statemu poszerzaniu o coraz to
nowe elementy, ktore z czasem stajg sie standardem (np. tazienka w pokojach);

e produktem poszerzonym bedg wszelkie dodatkowe swiadczenia wchodzace w sktad oferty
turystycznej, ktére powodujg, ze produkt staje sie bardziej atrakcyjny. Sg to elementy, ktdre
wyrdzniajg projektowany produkt sposréd innych obecnych na rynku (np. pobyt
w gospodarstwie ekoturystycznym potaczony z naukg robienia przetwordw, fotografii
przyrodniczej czy malowania na szkle).

Produkt turystyczny posiada rowniez rézne wymiary. Od strony producenta (np. hotelarza)
bedzie to produkt potencjalny, tworzony przez elementy, ktdre w przysztosci mogg znalezé sie
w ofercie, ale z réznych przyczyn (np. ekonomicznych czy technologicznych) obecnie nie jest to
jeszcze motzliwe. Od strony konsumenta produktu turystycznego (turysty) bedzie to produkt
oczekiwany (cechy i warunki, jakich nabywca oczekuje, aby zdecydowaé o zakupie danego produktu
np. spokdj, mita atmosfera, poznanie na wyjezdzie oséb o podobnych zainteresowaniach) i produkt
psychologiczny (to, co pozostaje w pamieci od pierwszego kontaktu z produktem do zakonczenia jego
konsumpcji).

Produkt turystyczny jest wiec wszystkim, co turysci kupuja oddzielnie lub w formie pakietu
ustug, z czego korzystajg, co przezywajg od momentu opuszczenia domu do powrotu. Produkt
turystyczny tgczy zatem roine sktadowe ofert turystycznych, w tym baze noclegowsa, ustugi
gastronomiczne, atrakcje i wydarzenia, komunikacje czy informacje. Tworzenie nowych produktéw
turystycznych wymaga pomystowosci, ktéra w potaczeniu z wysoka jakoscig pozwala identyfikowac
region i wzmocnic jego konkurencyjnosé.
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