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9. Ostatnimi etapami są transfer wiedzy jako narzędzie kreowania produktu turystycznego 

(szkolenia, warsztaty, popularyzacja dobrych praktyk itp.), a także wprowadzenie produktu 

turystycznego na rynek.  

Wykres 1. Etapy opracowania produktu turystycznego 
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Wykres 2. Proces segmentacji rynku dla produktu turystycznego 
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Sukces we wprowadzeniu produktu turystycznego na rynek zostanie osiągnięty, o ile będą 

spełnione wszystkie warunki jego rozwoju:  


