Aktywizacja spoteczno-gospodarcza terendw lezqcych nad zbiornikami i ciekami wodnymi w Bydgosko-
Toruriskim Obszarze Funkcjonalnym (BTOF)

9. Ostatnimi etapami sg transfer wiedzy jako narzedzie kreowania produktu turystycznego
(szkolenia, warsztaty, popularyzacja dobrych praktyk itp.), a takze wprowadzenie produktu

l 2. Opracowanie profili powstatych segmentéwl

“4

turystycznego na rynek.

Wykres 1. Etapy opracowania produktu turystycznego

1. Identyfikacja zmiennych segmentacjii
podziatrynku nasegmenty

3. Ocena atrakecyjnoscikazdego segmentu l 4. Wybor docelowych segmentow

5. Identyfukacja mozliwych koncepcji
pozycjonowania dla kazdego segmentu
docelowego

Zrédto: Na podstawie Kotler P., Marketing, Strategia Rozwoju Produktu Turystycznego Szlak Wodny Kréla
Stefana Batorego: Wista — Kanat Zerariski— Zalew Zegrzynski — Narew — Biebrza —Kanat Augustowskii (Niiemen)

koncepcji pozycjonowania

| 6. Wybar, rozwiniecie i przekazanie wybranej |

Wykres 2. Proces segmentacji rynku dla produktu turystycznego

Zrédto: Opracowanie na podstawie PART S.A, ,,Marketing w turystyce” J. Altkom, Strategia Rozwoju Produktu
Turystycznego Szlak Wodny Kréla Stefana Batorego: Wista — Kanat Zerariski— Zalew Zegrzyriski — Narew —
Biebrza —Kanat Augustowskii (Niiemen).

Sukces we wprowadzeniu produktu turystycznego na rynek zostanie osiggniety, o ile beda
spetnione wszystkie warunki jego rozwoju:
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