Aktywizacja spoteczno-gospodarcza terendw lezqcych nad zbiornikami i ciekami wodnymi w Bydgosko-
Toruriskim Obszarze Funkcjonalnym (BTOF)

e dostepnosc (komunikacja, informacja),
e atrakcyjnosé turystyczne (podaz ofert atrakcyjnych dla danego odbiorcy za okreslong cene),
e jako$¢ produktu i jego konkurencyjnos¢ rynkowa.

Mozna zauwazy¢, ze duzo wazniejsze dla konkurencyjnosci produktu turystycznego mogg by¢
oryginalnos¢, wyjatkowos¢ i pomystowosé, co dla odbiorcy wigzaé sie bedzie z przezyciami nie
oferowanymi nigdzie indziej. Na tej podstawie budowana jest atrakcyjnosc takiego produktu, gdyz
wptywa na niego w duzej mierze sfera niematerialna — nowe doswiadczenia czy umiejetnosci,
znajomosci i opinia o miejscu, a nawet pogoda. Wizerunek miejsca oferujgcego dany produkt

turystyczny jest niezwykle wazne.

Dla zbudowania produktu turystycznego opartego na potencjalne turystyki nadwodnej wazne
bedzie réwniez uwzglednienie réznych teorii rozwoju regionalnego, ktére wskazujg na silng role
turystyki we wzmocnieniu konkurencyjnosci danych obszaréw i okreslajg jakie czynniki o tym
decyduja. Dla programowania rozwoju turystyki w regionach wazne bedg nastepujgce elementy:

> dla okreslenia potencjatu turystycznego — teoria rozwoju endogennego,

dla budowy produktéw turystycznych — teoria rozwoju sieciowego,

>
> dla komercjalizacji produktow turystycznych — teoria bazy eksportowej,
>

dla planowania przestrzennego w kontekscie okreslenia obszaréw recepcji turystycznej —
teorie polaryzacyijne.

Ad. 1. Teoria rozwoju endogennego a zasoby turystyczne regionu

Teoria ta wskazuje na czynniki wewnetrzne, ktére wptywajg na warunki do rozwoju turystyki
bezposrednio, czyli wystepowanie i ranga waloréw turystycznych, zagospodarowanie turystyczne
i dostepno$¢ komunikacyjna (tzw. tradycyjna koncepcja atrakcyjnosci turystycznej) i posrednio:
zaangazowanie wtadz publicznych w zakresie dotyczacym turystyki, infrastruktura instytucjonalna czy
klimat spoteczny (elementy funkcjonalne). Nie jest to katalog zamkniety, ale najczesciej wystepujace
elementy. W tabeli ponizej zaprezentowano czynniki endogeniczne warunkujgce rozwdj turystyki

w regionach.
Tabela 26. Czynniki endogeniczne warunkujgce rozwaj turystyki w regionach
Walory kulturowe (antropogeniczne),
Walory turystyczne historyczne i wspotczesne
(atrakcje, dobra) Walory przyrodnicze (np. akweny i strefy
Tradycyjne brzegowe)
elementy
. Baza noclegowa
atrakcyjnosci
: Baza gastronomiczna
turystyczne) Zagospodarowanie E
turystyczne Baza towarzyszaca (w tym
infrastruktura dla uprawiania
turystyki wodnej)
Elementy Promocja i informacja Realizowana przez wtadze publiczne z udziatem
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