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Ad. 2. Teoria sieci w badaniach nad funkcja turystyki w regionach

Elementami sieci s powigzane ze sobg firmy, dostawcy i ustugodawcy, przedsiebiorstwa
dziatajgce w pokrewnych sektorach czy wspdtpracujgce z nimi instytucje (np. naukowe,
samorzgdowe), ktdre — z uwagi na przestrzenne zblizenie — wzmagajg konkurencje, ale takze
wspotprace poziomg i pionowg z uwagi na korzystanie ze wspdlnych zasobdw. Czynniki te
oddziatywujg wiec na rozwdj regionu takze na poziomie globalnym, poniewaz wybierajgc partneréw
z wtasnego regionu, podmioty wzmacniajg rowniez swojg konkurencyjnosc.

W kontekscie produktu turystycznego zasady rozwoju sieciowego wspierajg badanie funkcji
turystyki w regionach. Heterogeniczno$¢ produktu turystycznego utrudnia jednoznaczne wskazanie
podmiotéw i przedmiotéw tworzacych sieé, ale teoria ta stosowana jest chetnie w praktyce, gdzie
przy kreowaniu réznych rodzajow przestrzennych produktéw turystycznych korzysta sie z licznych
form wspdtpracy takich jak Lokalne Grupy Dziatania (LGD) czy Lokalne Organizacje Turystyczne (LOT).

Polska Organizacja Turystyczna okresla sieciowy produkt turystyczny jako ,gotowg do
sprzedazy, spakietyzowang oferte, opierajacg sie o rozproszong strukture podmiotéw, atrakcji,
miejsc, punktéw obstugi, obiektéw, funkcjonujgcy jako jedna spéjna koncepcja posiadajgca wspdlny,
wiodacy, silny wyrdznik (marke) produktu”. Polska Agencja Rozwoju Turystyki wskazuje na cechy
produktu sieciowego: rozproszong strukture podmiotdow, atrakcji, miejsc, punktéw obstugi, obiektow,
wspolng koncepcje funkcjonowania oraz wspdlny wyrdinik produktu

(marka produktu),

porozumienie partneréw, majgce na celu uzyskanie dodatkowych efektow skali zaréwno w promogji,
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