Aktywizacja spoteczno-gospodarcza terendw lezqcych nad zbiornikami i ciekami wodnymi w Bydgosko-
Toruriskim Obszarze Funkcjonalnym (BTOF)

jak i rozwoju infrastruktury, zasobow ludzkich, systemach dystrybucji, opracowanie wysokiej jakosci
rozwigzan dzieki wiekszym mozliwosciom czy wspodtprace rdéinych podmiotéw (publicznych
i prywatnych).

W teorii sieciowe] najwazniejszg kwestig jest jej struktura: pozioma dotyczy waloréw (débr)
turystycznych, ktére powinny by¢ na tyle podobne, aby stworzy¢ dos¢ jednolity produkt i powiekszy¢
wage waloréw terenu, a pionowa — ktadzie nacisk na koniecznos$¢ pionowej wspotpracy pomiedzy
roznymi  sktadnikami  produktu turystycznego, zaréwno w ujeciu przedmiotowym, jak
i podmiotowym. W ujeciu sieciowym produkt turystyczny nalezy zawsze odnie$¢ do okreslonego
obszaru, bez ktdrego nie mogtby on istniec. Jest to wiec typowy produkt przestrzenny.

Ad. 3. Teoria bazy ekonomicznej (eksportowej) jako podstawa teoretyczna komercjalizacji
produktu turystycznego

Teoria bazy ekonomicznej (economic base theory) opiera sie na specjalizacji danych regionéw
czy krajow, dzieki czemu nastepuje ich rozwdj oraz na zatozeniu, ze to popyt na wytwarzane dobra
decyduje o sile danego regionu. Wskazuje wiec na czynniki egzogeniczne, a takze wazne znaczenie
wiekdzych struktur gospodarczych i spotecznych. Odpowiednia ,specjalizacja turystyczna” moze
stanowi¢ podstawe dla eksportu produktu turystycznego, cho¢ nalezy zauwazy¢, ze produkt
turystyczny zasadniczo jest oferowany na zewnatrz — w skali lokalnej, miedzyregionalnej czy
miedzynarodowe].

Ad. 4. Teoria polaryzacji a obszary recepcji turystycznej

Teoria ta opiera sie na zatozeniu, ze zréznicowania miedzyregionalne pogtebiajg sie z uwagi
na istniejgce stany nieréwnowagi i na nieco anachronicznym stwierdzeniu, ze turysci przy wyborze
miejsca wyjazdu kieruja sie gtdwnie wystepowaniem waloréw przyrodnicznych poza miastami. Moze
to jednak oznacza¢, ze obszary peryferyjne moga by¢ skutecznie stymulowane np. poprzez transfer
srodkéw (np. agroturystyka) czy ciggte rozszerzanie i uatrakcyjnianie swojej oferty. Turystyka (przy
zachowaniu wtasciwych proporcji) moze wiec dynamizowaé rozwdj gospodarczy nie tylko w centrach
turystycznych, lecz takze na obszarach peryferyjnych.

Kluczowe dla zrozumienia dziatan kreujgcych nowy produkt turystyczny regionu jest
zatozenie, ze caty potencjat produktéw turystycznych na danym obszarze bedzie mozna wykorzystac
dopiero jesli zostanie tak przygotowany w formie gotowej oferty rynkowej, by stat sie dostepny (czyli
mozliwy do znalezienia) przez turystéw. Zatozy¢ nalezy rdwniez, ze nie bedzie rozbieznosci (lub
bedzie minimalna) miedzy oczekiwaniami i wyobrazeniami turysty, a zastang rzeczywistoscia.

Wszystkie wskazane koncepcje zostaty przyjete jako podstawa dla okreslenia gtéwnych
segmentéw rynkowych terenéw nadwodnych w Bydgosko-Toruriskim Obszarze Funkcjonalnym:

1. Nalezy doktadnie okreslic potencjat wewnetrzny tego obszaru, ktéry bedzie kluczowym
elementem rozwojowym (teoria rozwoju endogennego). Nalezy wiec zbadaé zaréwno jakiej
rangi sg wystepujace w tym regionie walory dla turystyki (m. in. dla turystyki nadwodnej), jak
wyglada infrastruktura, komunikacja, jak rowniez stan $rodowiska czy mozliwosci
wykorzystania potencjatu spoteczno-gospodarczego (w tym klimat spoteczny). Podstawg do
stymulowania rozwoju w tym wymiarze powinien byé nowoczesna promocja turystyczna
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