Aktywizacja spoteczno-gospodarcza terendw lezqcych nad zbiornikami i ciekami wodnymi w Bydgosko-
Toruriskim Obszarze Funkcjonalnym (BTOF)

(i szerzej — markieting) oraz budowa odpowiedniej infrastruktury technicznej
skoncentrowanej m. in. na terenach nadwodnych.

2. Nalezy réwniez zanalizowa¢ wewnetrzng strukture produktéw sieciowych na obszarze
okreslonym w Strategii (teoria sieci). Akweny wystepujgce na terenach nadwodnych BTOF,
ktére umozliwiajg realizacje réznych form aktywnosci sportowej, rekreacyjnej i turystycznej,
beda analizowanym ukfadem poziomym. Bedzie to podstawa do okreslenia produktow
dostosowanych do odpowiednich segmentéw rynkowych, co jednoczesnie zwiekszy range
samych waloréow (multiplikacja wartosci). Z tej perspektywy nalezy réwniez spojrze¢ na
ustugodawcéw, ktdrzy beda zmuszeni do wspdtpracy, mimo prowadzonej jednoczesnie
konkurencji. Walory oraz baza materialna turystyki w ujeciu przedmiotowym (ustugi
turystyczne) oraz podmiotowym (wtasciciele waloréw, ustugodawcy) to analizowany uktad
pionowy struktury produktu sieciowego. Akcent potozony jest wiec na nieunikniong
wspotprace pionowg miedzy réznymi sktadnikami produktu turystycznego (np. producenci
sprzetu wodnego, wynajmujgcy, operatorzy przystani). Jako produkt typowo obszarowy,
w analizie produktu sieciowego nalezy uwzgledni¢ nie tylko uwarunkowania spoteczne,
kulturowe czy gospodarcze, ale réwniez hydrologiczne, polityczne czy ekologiczne. Wptywaja
one bowiem na mozliwos¢ tworzenia produktéw turystycznych, w tym nadwodnych
produktéw turystycznych (np. szlak obiektéow hydrotechnicznych, sptywy kajakowe, itp.).

3. Wazne jest réwniez wziecie pod uwage popytu na dobra i ustugi wytwarzane na terenach
okreslonych w Strategii (teoria bazy eksportowej). Ma on bowiem kluczowy wptyw na
mozliwo$é komercjalizacji produktu turystyki. Specjalizacja regionu/obszaru jest dla tej teorii
kluczowa, stad nalezy okresli¢ jej podstawy dla mozliwosci prowadzenia eksportu takich
produktdw na rynku lokalnym, regionalnym czy miedzynarodowym.

4. Analiza mozliwosci terendw peryferyjnych terendw moze wspomdéc we wiasciwym
wyznaczeniu obszardow recepcji turystycznej (teoria polaryzacji).

Gtéwne grupy odbiorcéw powinny wiec by¢ okreslone zgodnie z powyzszymi teoriami,
zasiegiem oddziatywania produktéw rynkowych (lokalne/miedzynarodowe) czy cechami
jakosciowymi potencjalnych nabywcow.

Zgodnie ze Strategig Rozwoju Turystyki Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego na terenie
obszaru objetego analizg wystepujg produkty turystyczne, na ktére sktadajg sie czgstkowe produkty
turystyczne, tj. produkty wiodace (np. wypoczynkowy pobyt w sezonie letnim, pobyty zwigzane
z dziedzictwem kulturowym) oraz pozostate produkty (np. wypoczynek $wigteczny i weekendowy,
turystyka aktywna, w tym wedkarstwo, jazda konna, sporty wodne, piesze i rowerowe wedrowki
szlakami turystycznym, imprezy kulturalne, sportowe i plenerowe).

Ponizej przedstawiono charakterystyke produktéw turystycznych ze wskazaniem ich lokalizacji.

Tabela 27. Charakterystyka wybranych produktéw turystycznych

Charakterystyka produktu turystycznego Lokalizacja

Wypoczynek pobytowy w sezonie letnim: - plaze i kapieliska:  Zalew

- wykorzystanie bazy noclegowej, w tym pél campingowych i | Koronowski, Jezioro Chetmzynskie,
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