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Zintegrowana, atrakcyjna oferta sp edzania czasu wolnego, wykorzystuj gca potencjat przyrodniczy,
kulturalny i historyczny OMW

Kluczowe wnioski z cz esci diagnostycznej

Oferta metropolii zwigzana ze spedzaniem czasu wolnego jest zroznicowana terytorialnie i jakosciowo. Wsréd dostepnych zasobow
znajdujg sie zaréwno ustugi kulturalne (teatry, kina, filharmonia, itp.) zlokalizowane gtéwnie w Warszawie, atrakcyjne przyrodniczo
tereny zielone zlokalizowane na obszarze miast (parki) jak i gmin oddalonych od rdzenia obszaru metropolitalnego (np. Zalew
Zegrzynski, Puszcza Kampinoska), a takze miejsca aktywnosci sportowe;.

Wazng role w ksztaltowaniu oferty kulturalnej petnig organizacje pozarzgdowe (fundacje, stowarzyszenia), podmioty prywatne oraz
indywidualni artysci. Przeniesienie czesci zadan na organizacje pozarzgdowe pozwala zwieksza¢ dostep do kultury bez obcigzania
budzetéw jednostek publicznych

Charakterystyka celu strategicznego

Z punktu widzenia zwiekszania wykorzystania tego, bardzo wysokiego w skali kraju potencjatu kluczowe jest jego zinwentaryzowanie,
usystematyzowanie i udostepnienie mieszancom OMW gtéwnie w oparciu o integracje i dystrybucje informacji wplywajgcych na
indywidualng organizacje czasu wolnego i rekreacji przede wszystkim z wykorzystaniem rozwigzan IT.

Z drugiej strony obszar metropolitalny ze wzgledu na swoéj wyjgtkowy, stoteczny charakter petni tez role kluczowego krajowego osrodka
kultury wysokiej stad istotne jest w tym kontekScie zaproponowanie kompleksowej oferty kulturalnej nakierowanej na
wydtuzenie/intensyfikacje pobytu turystéw jednodniowych (typu: miodziez szkolna) poprzez dopasowanie oferty noclegowej do réznych
grup potencjalnych odbiorcow.

Mieszkancy OMW oczekujg ustug kulturalnych na wysokim poziomie, najlepiej jezeli bedg one $Swiadczone
w nieduzej odlegtosci od miejsca zamieszkania lub w miejscach o wysokiej dostepnosci komunikacyjnej (koordynacja dostepnosci
transportu publicznego przy organizacji imprez masowych). Nie mniej istotne jest stworzenie oferty dla mieszkancéw OMW
obejmujgcych wypoczynek weekendowy (np. szlak pieszo-rowerowy woko6t Zalewu Zegrzynskiego (obszar kilku sgsiadujgcych ze sobg
gmin).

Majgc powyzsze na uwadze nalezy dokona¢ kompleksowej inwentaryzacji posiadanych zasobow o walorach przyrodniczych,
kulturalnych i historycznych wraz z  uwzglednieniem ich rangi (znaczenie globalne, regionalne, lokalne), nalezy wigczaé
zinwentaryzowane obiekty/zasoby w sciezki/szlaki kulturalno-historyczno-przyrodnicze. Dobrze zaplanowane szlaki i $ciezki zwiedzania
moga stac¢ sie atrakcjg nie tylko dla mieszkancéw OMW, ale rowniez dla turystow, a takze mogg by¢ wigczone do programow edukacji
szkolnej. Realizacja celu bezwzglednie musi by¢ wspierana rozwigzaniami z zakresu edukacji, informacji i promocji (aktywny
wypoczynek) oraz budowg platform na ktérych mieszkancy mogliby tworzy¢ i dzieli¢ aplikacje mobilne.




