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 Opracowanie platformy wymiany najlepszych praktyk w zakresie rozwoju transportu 

intermodalnego. Budowa efektywnego systemu transportowego wymaga udziału wielu 

interesariuszy, skoordynowania ich działan  oraz dopasowania do wzajemnych potrzeb  

i moz liwos ci. Rozwo j transportu intermodalnego moz e byc  intensyfikowany dzięki nawiązaniu 

zinstytucjonalizowanej kooperacji pomiędzy najwaz niejszymi aktorami wykorzystującymi 

transport intermodalny. Poz ądanymi narzędziami w tym zakresie jest dalszy rozwo j platform 

teleinformatycznych pozwalających na optymalne wykorzystanie infrastruktury, budowę 

portali umoz liwiających wymianę najlepszych praktyk oraz form wspo łpracy 

zainteresowanych przedsiębiorstw.  Istotnym elementem jest ro wniez  wspieranie wspo łpracy 

pomiędzy sektorem publicznym (np. samorządami terytorialnymi) oraz biznesem. [U] 

 

9.2. Priorytet D.2 Transformacja niskoemisyjna w sektorze handlu 

Sektor handlu, ze względu na zajmowaną pozycję w łan cuchu wartos ci, pełni szczego lną rolę  

w ramach transformacji niskoemisyjnej - zgodnie z danymi odpowiada za zatrudnienie około ¼ 

pracowniko w oraz przyczynia się do wytworzenia niemal 1/3 PKB. Wobec tego podjęcie działan  w 

tym sektorze, choc by poprzez prowadzenie systematycznych szkolen  ws ro d pracowniko w oraz 

akcji informacyjnych ws ro d konsumento w, potencjalnie wielokrotnie wzmacnia skutecznos c  

działan  podejmowanych w zakresie popularyzacji zro wnowaz onej konsumpcji na etapie edukacji 

formalnej.  

Niemniej jednak ze względu na wysoki poziom konkurencji na rynku oraz istotną wraz liwos c  

polskiego konsumenta na cenę produktu działania związane z promocją transformacji 

niskoemisyjnej w sektorze handlu muszą miec  moz liwie neutralny wpływ na poziom cen do br 

oferowanych na rynku. Konieczne jest tez  zidentyfikowane obszaro w, w kto rych poszczego lni 

gracze na rynku będą mogli nawiązac  wspo łpracę pomimo wysokiego poziomu konkurencji na 

rynku. W związku z tym ws ro d działan , kto re mogą przyczynic  się do zmniejszenia emisyjnos ci 

gospodarki zaliczono przede wszystkim te, kto rych efektem będzie rozwo j rynku produkto w 

lokalnych oraz regionalnych, stworzenie warunko w sprzyjających podejmowaniu przez sektor 

handlu inicjatyw na rzecz promocji produkto w charakteryzujących się niskim poziomem 

emisyjnos ci oraz wspieranie dobrowolnych inicjatyw na rzecz promocji zro wnowaz onych 

zachowan  konsumenckich.  

 

9.2.1. Działanie D.2.1. Rozwój krótkich łańcuchów dostaw oraz rynków 

lokalnych 

Jednym z działan  zmierzających do zmniejszenia transportochłonnos ci gospodarki jest 

promowanie rozwoju kro tkich łan cucho w dostaw wykorzystujących lokalne produkty, dzięki 

czemu moz liwe jest ograniczenie emisji związanych z przemieszczaniem produkto w na duz e 

odległos ci. Urzeczywistnienie takiego scenariusza napotyka jednak na wiele wyzwan , do kto rych 

nalez ą: istotny poziom rozdrobnienia oraz braku organizacji i wspo łpracy małych producento w, 

wysokie koszty wejs cia na rynek oraz promocji oferowanych produkto w, a takz e liczne 

ograniczenia natury administracyjnej. Konsumpcja lokalnych wyrobo w jest obecnie typowa dla 

mniejszych miejscowos ci. W duz ych miastach system bezpos rednich relacji producent-konsument 

został zastąpiony rozbudowaną siecią sprzedaz y. Oba wymienione wyz ej modele sprzedaz y 


