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10. Cel szczegółowy E: Promocja wzorców zrównoważonej 

konsumpcji 

Analizy wskazują, z e struktura konsumpcji jest istotnym czynnikiem determinującym poziom 

emisji danego kraju (Europejska Agencja S rodowiska, EAS ). Transformacja w kierunku gospodarki 

niskoemisyjnej będzie wymagała wielu inwestycji o charakterze materialnym. Ich skutecznos c  

będzie zalez na ro wniez  od zmiany zachowan  konsumenckich. Przykłady innych gospodarek o 

nieco wyz szym poziomie rozwoju niz  gospodarka Polski wskazują, z e obniz enie ilos ci emisji nie 

jest moz liwe bez zmiany dotychczasowych zachowan  konsumento w. W przeciwnym przypadku, 

mimo zwiększenia produktywnos ci i efektywnos ci wykorzystania zasobo w, istnieje ryzyko 

ogo lnego zwiększenia poziomu zuz ycia surowco w przez gospodarkę (rebound effect) oraz wzrostu 

ilos ci emisji.  

Zgodnie z analizami Europejskiej Agencji S rodowiska poziom rocznej emisji gazo w cieplarnianych 

w Polsce wynikający z konsumpcji do br i usług wynosi około 8 ton ekwiwalentu dwutlenku węgla 

w przeliczeniu na osobę. Stosunkowo niewysoki wynik jest konsekwencją mniejszej siły nabywczej 

polskich konsumento w w poro wnaniu do większos ci pan stw UE. Wraz ze wzrostem zamoz nos ci 

oczekuje się zwiększenia poziomu konsumpcji w Polsce (szczego lnie w zakresie transportu), co w 

konsekwencji moz e prowadzic  do zwiększenia ogo lnego poziomu emisji. Te same dane wskazują 

ponadto, z e około 2/3 emisji związanych z konsumpcją wynika z realizacji potrzeb w zakresie 

mieszkalnictwa, dostarczania z ywnos ci oraz transportu.  

Badania s wiadomos ci konsumenckiej prowadzonej przez Ministerstwo S rodowiska wskazują na 

stosunkowo niewielki (np. w poro wnaniu ze krajami nordyckimi) poziom s wiadomos ci  

w zakresie wyboru przyjaznych dla s rodowiska do br konsumenckich. Zgodnie z danymi za 2012 

rok, tylko 1/3 konsumento w zwraca uwagę na oznaczenia ekologiczne zamieszczone na 

produktach, natomiast większos c  nie identyfikuje podstawowych oznaczen  s rodowiskowych. Do 

działan  oszczędnos ciowych oraz racjonalizujących poziom wykorzystania zasobo w prowadzą 

przede wszystkim impulsy ekonomiczne – konsumenci oszczędzają te dobra, kto rych uz ycie wiąz e 

się z ponoszeniem wysokich koszto w mających istotny wpływ na budz et domowy. W tym 

konteks cie nalez y zaznaczyc , z e tylko co trzeci Polak deklaruje gotowos c  ponoszenia dodatkowych 

obciąz en  związanych z wyborem rozwiązan  ekologicznych lub zakupem „czystej energii”.  

Dodatkowy, negatywny wpływ na postawy ekologiczne miało spowolnienie gospodarcze – wraz ze 

zmniejszeniem dochodo w rozporządzalnych w gospodarstwach domowych maleje skłonnos c  do 

dokonywania wyboro w proekologicznych. 

Na niską s wiadomos c  społeczen stwa w zakresie zro wnowaz onej konsumpcji wpływają m.in. luki 

w rozwiązaniach systemowych, rozpoczynając od zakresu edukacji ekologicznej na poziomie szko ł 

podstawowych po trudnos ci związane z identyfikacją produkto w charakteryzujących się 

optymalnym wykorzystaniem zasobo w oraz niewielkim poziomem emisyjnos ci w całym cyklu 

z ycia. Nie istnieje system, kto ry w całos ciowy sposo b informowałby zaro wno konsumento w, jak 

ro wniez  regulatoro w o efektywnos ci s rodowiskowej wytwarzanych produkto w (brak bazy danych, 

jednolitej metodyki, systemu wskaz niko w).  

Szczego lny potencjał do wprowadzania rozwiązan  niskoemisyjnych widoczny jest w działaniach 

administracji publicznej – przede wszystkim w zakresie zamo wien  publicznych oraz gospodarki 

przestrzennej. Niestety, mimo pewnych postępo w, brakuje całos ciowych rozwiązan  w tym 

zakresie. Nalez y przy tym pamiętac , z e Pan stwo jest największym konsumentem i ze względu na 


