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swoja role w gospodarce narodowej moze generowaé potezne impulsy do rozpowszechnienia
rozwigzan niskoemisyjnych. Niestety badania pokazuja, Ze stosowanie kryterium najnizszej ceny
stanowi nadal dominujacy sposéb udzielenia zamoéwienia, natomiast stosowanie kryteriow
w oparciu o rachunek cyklu zycia stanowi marginalny fragment rynku zaméwien publicznych.
Zmiana tego stanu rzeczy jest niezbedna do zapoczatkowania gtebokiej transformacji polskiej
gospodarki oraz budowy rynku débr charakteryzujgcych sie wysokim poziomem efektywnosci
srodowiskowej. Narzedziem o podobnym zakresie oddziatywania s3 rozwigzania z zakresu
planowania przestrzennego. W obecnym stanie nie uwzglednia ono elementow koniecznych do
optymalnej organizacji przestrzeni, ktéra przyczyniataby sie do bardziej racjonalnego
wykorzystania zasobéw gospodarki.

Proces priorytetyzacji obszaréw zidentyfikowanych na potrzeby NPRGN potwierdza istotno$¢ oraz
wptyw implementacji obszaréw w zakresie promocji zréwnowazonej konsumpcji na realizacje
pozostatych celéw Programu. Obszary z zakresu promocji nowych wzorcéw konsumpcji stanowig
okoto 10% wszystkich obszaréw dziatan i mimo ich ,miekkiego” charakteru plasujg sie
stosunkowo wysoko na licie obszaréw. Ponadto maja one charakter horyzontalny - potrzebe
realizacji dzialan w zakresie promocji nowych wzorcow konsumpcji zidentyfikowano w kazdym z
10 analizowanych sektoréw gospodarki.

Celem programu w obszarze promocji zréwnowazonych wzorcéw konsumpcji jest stworzenie
efektywnych oraz racjonalnych kosztowo rozwigzan systemowych, dzieki ktérym, mimo
zwiekszenia zamozno$ci spoteczenistwa oraz wielkosci jego konsumpcji (w perspektywie do roku
2050), mozliwe bedzie wykorzystanie zachowan konsumpcyjnych jako narzedzia do dokonania
transformacji niskoemisyjnej w catej gospodarce.

Cel ten bedzie mozliwy do osiggniecia dzieki stworzeniu impulséw zachecajacych do bardziej
zrownowazonego uzytkowania débr konsumenckich oraz opracowania zachet do wybierania
produktéw charakteryzujacych sie wysokim poziomem efektywnosci srodowiskowej w catym
cyklu zycia, jak rowniez poprzez stworzenie rozwigzan systemowych, dzieki ktérym zaréwno
producenci, jak rowniez konsumenci bedg mogli podejmowac¢ swoje decyzje z uwzglednieniem
potrzeby transformacji niskoemisyjnej.

Dzieki realizacji programu liczba produktéw charakteryzujacych sie wysokim, negatywnym
wptywem na srodowisko zostanie zminimalizowana w perspektywie do roku 2050, konsumenci
beda Swiadomi roli swoich wyboréw w transformacji niskoemisyjnej gospodarki i beda
uwzglednia¢ te wiedze w trakcie codziennych wyboréw konsumenckich. Dziatania panstwa jako
jednego z najwazniejszych konsumentéw na rynku zdynamizujg ten proces i bedg wzorem dla
pozostatych grup podejmujacych dziatania w tym zakresie.

Zgodnie z analizami wykonanymi w zwigzku z opracowaniem NPRGN, dzieki podjeciu zmian
w zrachowaniach konsumenckich mozliwe jest zredukowanie emisji wynikajacych
z uzytkowania niektorych dobr i ustug od okoto 20 do nawet 80% przy zachowaniu podobnego
poziomu satysfakcji. Doktadny poziom potencjatu redukcyjnego zalezny jest jednak od wielu
indywidualnych zmiennych. 47

47 Na podstawie opracowania pn. Analiza potencjatu redukcji emisji zwiazanego ze zmianami wzorcéw konsumpcji na przyktadzie
wybranych grup produktéw - studia przypadku.
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