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NARODOWY PROGRAM ROZWOJU GOSPODARKI NISKOEMISYJNEJ 

Projekt z dnia 4 sierpnia 2015 roku 

i młodziez y, co pozwoli na wykształcenie włas ciwych nawyko w i zachowan  w dorosłym z yciu.  

[U] 

  Włączenie do programów nauczania ogólnego tematyki związanej z racjonalnym 

gospodarowaniem zasobami, czystymi technologiami, efektywnością energetyczną, 

zielonymi miejscami pracy oraz społeczną odpowiedzialnością biznesu. Transformacja 

niskoemisyjna wymaga dokonania istotnych zmian w wybranych gałęziach gospodarki. 

Szczego lne znaczenie mają działania podejmowane w obszarze gospodarowania zasobami, 

rozwojem technologii, dostarczaniem energii, tworzeniem miejsc pracy w branz ach 

powiązanych ze s rodowiskiem oraz społeczną odpowiedzialnos cią biznesu. Zwiększenie 

poziomu wiedzy ws ro d ucznio w w ww. obszarach moz e doprowadzic  do przyspieszenia 

transformacji niskoemisyjnej dzięki zwiększeniu poziomu akceptacji społeczen stwa dla 

realizacji koniecznych działan .  Dodatkowym efektem podejmowanych przedsięwzięc  moz e 

byc  wzrost zainteresowania ucznio w podejmowaniem studio w w obszarze racjonalnego 

gospodarowania zasobami. [U] 

 Wyposażenie ośrodków edukacyjnych w odpowiedni sprzęt dydaktyczny.  Efektywnos c  

procesu nauczania w kwestiach zro wnowaz onej konsumpcji zalez y m.in. od atrakcyjnos ci 

przekazywanej wiedzy oraz moz liwos ci jej przyswojenia przez ucznio w. Wobec tego proponuje 

się wyposaz yc  sale lekcyjne w sprzęt pozwalający na wykonywanie większej liczby 

eksperymento w, pracy na modelach oraz innych form nauczania. [F] 

 Promowanie procesu wyłaniania lokalnych liderów zarządzających nieformalną 

edukacja konsumencką na obszarach poszczególnych gmin. Istotną barierą dla 

implementacji wzorco w zro wnowaz onej konsumpcji w Polsce jest niski poziom zaufania 

społecznego oraz wspo łpracy w ramach społecznos ci lokalnych. Wobec tego poz ądane jest 

tworzenie sieci lokalnych lidero w zro wnowaz onej konsumpcji, kto rzy będą mogli inicjowac  

niezalez ne działania w zakresie promocji, biorąc pod uwagę lokalne uwarunkowania, potrzeby 

oraz moz liwos ci. Rolę tą powinny pełnic  przede wszystkim lokalne stowarzyszenia, fundacje 

oraz inni zinstytucjonalizowani przedstawiciele społecznos ci lokalnej.[U F] 

 Wdrożenie wzorców zrównoważonej konsumpcji w edukacji dorosłych. Zgodnie  

z prognozami struktura wiekowa polskiego społeczen stwa ulegac  będzie znacznym zmianom. 

Wraz ze zmieniającymi się potrzebami rynku coraz większa liczba dorosłych będzie 

podejmowac  naukę na kolejnych etapach z ycia. Wobec tego proponuje się podejmowanie 

temato w związanych z promocją wzorco w zro wnowaz onej konsumpcji przez instytucje 

kształcące dorosłych, uniwersytety trzeciego wieku oraz otwarte uniwersytety. [U F] 

10.1.2. Działanie E.1.2. Promocja edukacji na odległość oraz 

wykorzystania Internetu w procesach edukacyjnych 

W ramach niniejszego działania proponuje się:  

 Dalsze upowszechnianie cyfryzacji w sektorze edukacji. Większos c  szko ł jest wyposaz ona 

w podstawowe urządzenia elektroniczne, takie jak komputery stacjonarne, laptopy i rzutniki 

multimedialne. Mniej rozpowszechnione są tablice interaktywne oraz platformy e-

learningowe. Mimo dostępnos ci wielu nowych urządzen , znaczna ich częs c  nie jest 

wykorzystywana w nauczaniu ze względu na brak nawyko w kadry pedagogicznej oraz 

nieumiejętnos c  wykorzystywania nowych technologii. Ma to szczego lnie istotne znaczenie 


