MODEL LECZENIA SRODOWISKOWEGO ZABURZEN PSYCHICZNYCH
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Spoteczenstwo + informowanie

UPOWSZECHNIENIE PROBLEMATYKI | WIEDZY NA TEMAT ZDROWIA PSY-
CHICZNEGO (dla powiatu ziemskiego i grodzkiego)

Dziatania kierowane do szeroko rozumianej lokalnej spotecznosci (w tym przedsiebiorcéw, ksiezy,
nauczycieli, pracownikdw instytucji publicznych, a takze lokalnych mediéw), majacych na celu:

» ksztattowanie zachowan i styléw zycia korzystnych dla zdrowia psychicznego

» przetamywanie barier i zmiana postaw dot. leczenia psychiatrycznego

» ,odczarowanie” roli psychiatry i psychologa

> zmiana postaw spotecznych wobec 0s6b z zaburzeniami

Polegajace na:

» prelekcjach w parafiach, szkotach, szkotach wyzszych (opiekunowie roku), a takze na wspot-
pracy w zakresie animacji z Lokalnymi Grupami Dziatania - czestotliwos¢ i skala prelekcji w
szkotach/parafiach (min. 60% na terenie powiatu)

> realizacji lokalnej kampanii spotecznej (plakaty, filmy, gazety, festyny).

W ramach kampanii zostanie zorganizowany konkurs dla mtodych twércow/filmowcédw/grafikéw na
spot podejmujgcy temat chordb i zaburzen psychicznych, ktéry uwzgledniatyby stosowanie jezyka
wrazliwego spotecznie.

Cel kampanii: wskazanie probleméw oséb chorych psychicznie, walka ze stygmatyzacjg, wiaczenie
spoteczne oséb chorujgcych psychicznie (aktywizacja zawodowa, etc.).

Forma: konkurs -> najciekawsza koncepcja, najlepszy scenariusz i propozycja bedg wybierane przez
jury (sktad: twdrcy filmowi, eksperci projektowi, profesorowie wyzszych uczelni - kierunki artystyczne
oraz cztonkowie Koalicji Powiatowej). Nagroda gtéwna - mozliwos¢ zrealizowania produkgcji filmowe;j i
innych produktéw (ustalenie stawki)

Produkty: projekt spdjnej identyfikacji wizualnej kampanii spotecznej (logo, kolorystyka etc.) - ulotki,
plakaty, film promocyjno-reklamowy, spot radiowy, podstrona internetowa.

Partnerzy: telewizja regionalna i regionalne radio, ktére w ramach swojej misji publicznej bedg emi-
towaty spoty i reklamy.

Strona 27 z 27



