2)

3)

4)

5)

6)

Strategia komunikacji programu zawiera elementy wymienione w pkt 4 zatgcznika XII
do rozporzadzenia ogélnego™ oraz odwotuje sie do stosownych zapiséw w Strategii
komunikaciji PS.

Strategia komunikacji programu okresla sposob koordynacji dziatan informacyjnych
i promocyjnych przez I1Z.

Do momentu zatwierdzenia Strategii komunikacji programu przez wiasciwy KM
instytucje zaangazowane we wdrazanie danego KPO lub RPO powinny realizowa¢
dziatania informacyjne i promocyjne promujgce uruchomienie KPO lub RPO™ wedtug
regut i schematdéw ujetych w projekcie Strategii komunikacji programu.

IZ opracowuje Strategie komunikacji programu w ciggu trzech miesiecy
od zaakceptowania przez KE danego programu, na podstawie Strategii komunikacji
PS™ oraz zgodnie z Wytycznymi. W pracach w szczegélno$ci mogg uczestniczy¢ IP,
a w uzasadnionych przypadkach takze IW.

IZ konsultuje projekt Strategii komunikacji programu z IK UP i musi uzyskac jej
akceptacje. IK UP ilZ majg kazdorazowo po 21 dni na poszczegdlne etapy prac
nad dokumentem, tj. na akceptacje, przekazanie uwag, prace nad kolejng wersjg
dokumentu lub ostateczne zatwierdzenie dokumentu. Szczegdty procesu akceptacii

przedstawia rys. 2.

Iz
przekazuje 1Z wysyia
Strategig IKUP dokument z IKUP
komunikacji  [maks.|  przekazuje maks.| wprowadzo- |maks akceptuje
programu do 21 uwagi lub 21 nymi 21 Strategie
akceptacjilK | 4o | akceptacie | dni uwagami dni | kemunikacii
UP (najpozniej do 1Z

do akeeptaciji IK programu
3 miesigce up
od przyjecia PO
przez KE)

12 Zgodnie z art. 116 ust. 1 rozporzadzenia ogélnego.

13 7at. XIl pkt 2.1.2a rozporzadzenia ogolnego.

 Lub na podstawie jej projektu. Wowczas projekt Strategii komunikacji programu jest w razie potrzeby

dostosowywany do zmian w Strategii komunikacji PS.
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