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Tabela 1. Drzewo celów Strategii Rozwoju Miasta Torunia 

 
Misja Torunia: 

Jesteśmy miastem kreatywnej, otwartej i przedsiębiorczej społeczności, dumnej z dziedzictwa kulturowego swoich przodków, przełomowych 
w dziejach świata odkryć w astronomii, które do dzisiaj inspirują do tworzenia nowoczesnego, metropolitalnego ośrodka kultury, nauki, 

gospodarki i turystyki, opartego na innowacjach i synergii z partnerami w otoczeniu krajowym i międzynarodowym. 

 

Obszar społeczny 

Cel strategiczny Cele operacyjne 

Cel strategiczny 1:  
Toruń atrakcyjnym miejscem 
zamieszkania i pracy 

 

1.1. Rozwój kapitału ludzkiego i społecznego 
1.2. Zwiększenie wykorzystania potencjału kreatywnego we wszystkich dziedzinach rozwoju Torunia  
1.3. Wysoka atrakcyjność oferty kulturalnej Torunia 
1.4. Rozwój kwalifikowanego sportu oraz upowszechnienie rekreacji mieszkańców 
1.5. Działania na rzecz poprawy sytuacji zdrowotnej mieszkańców (w tym inwestycje w infrastrukturę zdrowotną i społeczną, programy 

profilaktyczne, opiekuńcze, itp.) 
1.6. Aktywizacja i integracja osób oraz grup wykluczonych i zagrożonych wykluczeniem społecznym 
1.7. Wsparcie osób niepełnosprawnych w integracji społecznej i zawodowej  
1.8. Poprawa stanu bezpieczeństwa i porządku publicznego w mieście 

Obszar zasobów, infrastruktury i środowiska 

Cel strategiczny 2:  
Toruń miastem nowoczesnej 
infrastruktury 

 

2.1. Poprawa stanu infrastruktury społecznej 
2.2. Wspieranie rozwoju budownictwa mieszkaniowego, w tym budowa mieszkań socjalnych i komunalnych 
2.3. Rewitalizacja obiektów zabytkowych i terenów zdegradowanych 
2.4. Poprawa warunków komunikacyjnych w układzie przestrzennym Torunia 
2.5. Poprawa warunków korzystania z transportu zbiorowego 

Cel strategiczny 3: 
Toruń miastem harmonii 
przestrzeni i przyrody 

3.1. Poprawa stanu środowiska naturalnego na terenie miasta 
3.2. Poprawa jakości ładu przestrzennego w mieście i zapobieganie niekontrolowanej suburbanizacji 
3.3. Efektywniejsze wykorzystanie walorów estetycznych Torunia w promocji miasta 

Obszar gospodarki i promocji 

Cel strategiczny 4:  
Toruń miastem wysokiej 
synergii wykorzystania 

4.1. Rozwinięta współpraca i kooperacja między przedsiębiorcami 
4.2. Toruń miastem międzynarodowych spotkań  
4.3. Znaczący udział w potencjale gospodarczym miasta branż nowoczesnych technologii 


