3. Wplyw dziatan zawartych w ofercie na
uczestnikdw, organizacje zaangazowane w
realizacje oferty oraz inne podmioty bedace

. . L 50% z 2 x 15 pkt. = 15
interesariuszami dziatan. W tym takze trwato$¢ 15 pkt. ’ P

pkt.

rezultatow dziatan zawartych w ofercie 1 jako$¢
srodkéw majacych na celu upowszechnienie
rezultatow.

4. Mozliwo$¢ realizacji oferty w partnerstwie
formalnym, w ramach oferty wspolnej badz
partnerstwie nieformalnym z uwzglednieniem
doswiadczenia jej cztonkdw.

50% z 2 x 20 pkt. = 20

20 pkt. okt.

5. Zasadno$¢ planowanych kosztow w stosunku do
celow, rezultatow 1 zakresu dziatan, ktore obejmuje 15 pkt.
oferta.
LACZNIE 100 pkt.

50% z 2 x 15 pkt. = 15
pkt.

2. KRYTERIA STRATEGICZNE

Zawieraja preferencje dotyczace typow projektow.

Kryteria strategiczne — okreslane sa w zwiazku z konieczno$cia zapewnienia realizacji celow
szczegolowych Programu FIO oraz realizacji biezacych polityk publicznych. Kryteria strategiczne nie
obowigzujg W Priorytecie 1.

Spetnianie kryteriow strategicznych oznacza przyznanie spetniajagcym je ofertom premii punktowej (w
wysokosci maksymalnie 40 punktéw). Spelnienie kryteriow strategicznych nie jest obowigzkowe do
zakwalifikowania projektu do dofinansowania.

Lp. Kryterium Strategiczne Punktacja Podmiot
weryfikujacy
kryterium
1 | Oferta realizowana przez organizacj¢, ktdrej roczny przychod ) NIW-CRSO
za 2016 roku nie przekracza 100 tys. zt.
2 | Oferta realizowana przez organizacj¢ majaca siedzibe w 5 Eksperci/NIW-
miejscowosci liczacej nie wiecej niz 25 tys. mieszkancow. CRSO
3 | Oferta, ktorej glowny cel dotyczy jednego ze wskazanych 20 Eksperci/NIW-
obszarow: CRSO

e Partycypacja publiczna

e Kontrola obywatelska

e Rozwdj wolontariatu

e Rozw¢j think-tankéw obywatelskich

e Edukacja obywatelska, w tym edukacja historyczna i
realizowana w formach uniwersytetow ludowych
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