d. W Swietle wielkosci srodkow finansowych pozostawianych przez turystéw krajowych i
zagranicznych (wielko$¢ spozycia turystycznego) problemem regionu wydaje sie stosunkowo
krotki czas przebywania turystéw (nie liczac kuracjuszy w uzdrowiskach) na terenie
wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, ktéry wynika przede wszystkim z charakteru
obstugiwanego ruchu i braku typowych, dobrze rozwinietych o$rodkéw turystycznych (poza
Ciechocinkiem, w zasadzie zadne miasto na terenie wojewddztwa nie wykazuje dobrze
rozwinietej funkcji turystycznej, generujacej miejsca pracy w zauwazalnej liczbie). Krétszy czas
pobytu turysty oznacza teoretycznie mniejszg ilos¢ $srodkéw finansowych wydawanych na
terenie wojewddztwa. W efekcie nie sprzyja to inicjowaniu powstawania nowych miejsc pracy
w sektorze turystycznym, czy rozwdj ustug. Srednia liczba dni spedzanych przez turyste na
terenie wojewddztwa kujawsko-pomorskiego w 2017 roku - nie wliczajagc tu ruchu
uzdrowiskowego, ktéry znacznie zawyza te wartosci, z uwagi na stosunkowo dtugie pobyty
zwigzane z turnusami rehabilitacyjnymi - wynosita 2 dni. Jak juz wczes$niej wspomniano, na
owg sytuacje wptywa specyfika struktury przyjazdow, gdzie dominujg gtéwnie przyjazdy
stuzbowe (zwigzane z ruchem biznesowo-kongresowym), zwigzane z uczestnictwem w
imprezach sportowych i kulturalnych, a nie typowe przyjazdy krajoznawcze, ktére z kolei maja
wieksze znaczenie w kontekscie uzyskiwania dochodéw z prowadzenia dziatalnos$ci obstugi
ruchu turystycznego.

e. Wojewddztwo kujawsko-pomorskie dysponuje zréznicowang ofertg turystyczna, ale
poszczegélne jej rodzaje cechuja sie zréznicowanym stanem rozwoju i znaczeniem w obstudze
catego ruchu. Do najwazniejszych nalezg produkty turystyczne zwigzane z: pobytami w
uzdrowiskach, organizacja imprez (kulturalnych, sportowych, kulturalno-kulinarnych,
wystawienniczo-targowych oraz imprez organizowanych w oparciu o walory kulturowe
regionu), pobytami biznesowo-kongresowymi, dziedzictwem kulturowym. WyrazZnie mniejsze
znaczenie, bo cechujgce sie wyraznie mniejszg skalg ruchu i wyraznie mniejszym
oddziatywaniem ekonomicznym (choc s3 obecne, a wojewddztwo prezentuje pewien potencjat
dla ich rozwoju) majg produkty turystyczne zwigzane z: wypoczynkiem pobytowym, aktywnym
wypoczynkiem (gtéwnie sporty wodne, sptywy kajakowe, wyprawy piesze i rowerowe,
geocaching), innymi rodzajami ruchu turystycznego (np. turystyka pielgrzymkowa, militarna,
zwigzang z edukacjg ekologiczng oraz z dziatalnoscia komercyjnych parkéw rozrywki i
wypoczynku, czy dziatalnoscig wsi tematycznych).

f. Jednym ze sposobéw kreowania pozadanego, konkurencyjnego wizerunku wojewddztwa jest
budowanie fatwo identyfikowanych produktéw markowych, utozsamianych z regionem.
Obiekty, miejsca, wydarzenia, szlaki turystyczne wyrézniajace wojewddztwo na tle kraju mogg
stanowic cel przyciggajacy turystow. W wojewddztwie wyrdzniono 13 certyfikowanych (przez
Polska Organizacje Turystyki) markowych produktéw turystycznych?’, a dodatkowe dwie
atrakcje zyskaty wyrdéznienie POT.

g. Szczegblne znaczenie dla rozwoju funkcji turystycznej wojewddztwa przypisuje sie
funkcjonowaniu zaplecza instytucjonalnego z zakresu kultury, w tym okoto 10 najwiekszych i
prowadzacych najbardziej aktywng i najszerzej dostrzegang dziatalnos¢, instytucji kultury
(majacych znaczenie dla konkurencyjnosci wojewodztwa). Wg danych GUS w 2017 r. liczba
teatrow i instytucji muzycznych wojewodztwa stanowita 5,3% udziatu krajowego (7 lokata w
skali kraju), a liczba widzéw i stuchaczy w teatrach i instytucjach muzycznych na 1 tys. ludnosci
zapewniata 6 pozycje w kraju. Ponadto wazng atrakcje turystyczna regionu stanowia muzea,
ktérych popularno$s¢ w ciggu ostatnich lat znaczaco wzrosta. Liczba muzedw tacznie z
oddziatami wzrosta z 27 w 2012 r. do 42 w 2017 r. (10 lokata w skali kraju). W tym czasie o
48,5% zwiekszyta sie rowniez liczba odwiedzajacych te obiekty (w 2017 r. 7 lokata w kraju pod
wzgledem wskaznika odniesionego do liczby mieszkancow). Szczegdlng pozycje zajmuje
Muzeum Archeologiczne w Biskupinie (jest to obiekt rangi krajowej w obstudze ruchu
turystycznego), ktore w 2017 r. odwiedzito ponad 201 tys. oséb. Dla poréwnania ponad 422
tys. oséb odwiedzito 9 muzeéw w Toruniu, a ponad 177 tys. oséb odwiedzito 2 muzea w gminie
Znin (wzrost az o ponad 200% w stosunku do roku 2012).

27 Polska Organizacja Turystyczna organizuje co roku konkurs na najlepszy produkt turystyczny, ktérego gtéwna ideg jest podnoszenie
jakosci i konkurencyjnosci oferty turystycznej poprzez wytonienie atrakcyjnych, nowatorskich, dajacych wiele mozliwosci spedzania czasu,
przyjaznych dla turystéow produktow turystycznych, a takze ich popularyzacja. Laureaci otrzymuja Certyfikaty POT.
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