dostepu do doradztwa rolniczego (ktére w tej dziedzinie petni role specyficznej, wyspecjalizowanej instytucji
otoczenia biznesu), rozwdj powigzan rynkowych oraz kooperacji w obszarze produkcji rolnej, przetwoérstwa
rolno-spozywczego, ustug i zaopatrzenia dla rolnictwa, a takze rozwdj, budowanie i stymulowanie powigzan
pomiedzy rolnikami, nauka, biznesem i doradztwem. Specyficznym rodzajem wsparcia produkcji rolniczej na
poziomie lokalnym ma by¢ rozwdj sieci rynkéw, targowisk lokalnych i hurtowych oraz internetowej sprzedazy
zywnosci (krotkie tancuchy dostaw), co poprawi konkurencyjnosc¢ regionalnego rolnictwa takze poprzez rozwaj
rynku wewnetrznego, gdzie lokalnie produkowana zywnos¢ mogtaby notowaé wieksze udziaty w zaspokajaniu
potrzeb mieszkancéw. Zamierza sie tez zwieksza¢ skale sprzedazy zywnosci wyprodukowanej na terenie
wojewodztwa kujawsko-pomorskiego poprzez jej promocje, dzieki czemu mozliwe bedzie wyrobienie wsréd
konsumentéw zwyczaju wyboru towardéw pochodzacych od wytwoércow z wojewddztwa kujawsko-
pomorskiego. Jednym z posiadajacych juz dtugg tradycje dziatan na rzecz ksztattowania postaw konsumenckich,
jest prowadzona od 2010 roku promocja regionalnej zdrowej, tradycyjnej zywnosci poprzez kampanie
spoteczng ,,Gesina na $w. Marcina”, w sktad ktérej wchodza: konferencje, szkolenia, warsztaty kulinarne z
zakresu dziedzictwa kulinarnego Kujaw i Pomorza. Dzieki tym dziataniom, wéréd szerokiego kregu odbiorcéw
produktéw i wyrobow z gesi na terenie wojewddztwa i poza nim, ksztattuje sie przekonanie o wysokiej wartosci
odzyweczej i prozdrowotnej oraz promuje sie rolniczy handel detaliczny. Majac powyzsze na uwadze, zamierza
sie kontynuowac¢ te dziatania, tym bardziej, ze przyczyniajg sie one réwniez do budowania tozsamosci
kulturalnej regionu w aspekcie powigzanym z kulinariami co z kolei wptywa na rozwoj turystyki kulinarnej.

Bardzo waznym aspektem wsparcia sektora rolno-spozywczego jest stwarzanie warunkéw dla rozwoju
gospodarstw duzych i bardzo duzych. Maja one specyficzne potrzeby zwigzane z obecnosciag zabudowan i
infrastruktury, ktdéra generalnie nie jest spotecznie akceptowana jako sasiedztwo zabudowy mieszkaniowej ze
wzgledu na jej ucigzliwosé. Dlatego niezbedne jest prowadzenie polityki przestrzennej gmin w sposdéb
dtugofalowy i kompleksowy, jasno i z wyprzedzeniem wyznaczajacy obszary o okreslonym przeznaczeniu
terenu, tak aby np. wola realizacji zagospodarowania dla wielkoskalowej hodowli, nie byta zaskoczeniem dla
lokalnych spotecznosci i aby finalnie mozliwy byt rozwdj tego typu dziatalnosci w lokalizacjach niekolizyjnych.
Przejawem braku odpowiedzialno$ci w planowaniu przestrzennym ale takze niewtasciwego postrzegania roli
partycypacji spotecznej, jest wyznaczanie terenéw mieszkaniowych w rejonach dotad tradycyjnie rolniczych,
gdzie ludnos¢ naptywowa neguje prawo do realizacji tej funkcji, jako obnizajacej komfort zamieszkania.

Nalezy pamieta¢, ze dziatania majgce na celu ochrone zasobu gleb dla rolnictwa jak tez poprawe warunkow
prowadzenia dziatalnosci rolniczych, sa przedmiotami celéw operacyjnych ,Przestrzen dla gospodarki” oraz
kierunku ,Biologizacja dziatalnosci rolniczych”.

Analogicznie do wsparcia rolnictwa, zaktada sie wsparcie dziatalnosci turystycznych. W ramach celu gtéwnego
»,Rozwoj przedsiebiorczosci” okreslono takze cel operacyjny dedykowany wsparciu gospodarczych i
organizacyjnych aspektéw rozwoju turystyki. Turystyka nie jest tu utozsamiana jednoznacznie z okreslonymi
rodzajami dziatalnosci gospodarczych, a raczej z celem prowadzenia tej dziatalnosci lub grupa docelowa
Swiadczenia ustug (a wiec obejmuje np.: ogdét dziatalnosci noclegowych, dziatalnosci gastronomiczne
ukierunkowane dla obstugi turystyki, dziatalnosci transportowe ukierunkowane dla obstugi turystyki itp.).
Wsréd otoczenia turystyki nalezy wymieni¢ wszelkiego rodzaju podmioty publiczne i komercyjne majace na
celu stwarzanie sprzyjajacych warunkéw prowadzenia dziatalnosci turystycznych, a wiec: punkty informaciji
turystycznej, izby, stowarzyszenia, organizacje klastrowe podmiotéw turystycznych, wyspecjalizowane
jednostki doradcze dla przedsiebiorcéw dziatajgcych w zakresie turystyki. Szczegdlnie nalezy wskazaé na
dziatania Kujawsko-Pomorskiej Organizacji Turystycznej w ramach budowania marki turystycznej ,Kujawsko-
Pomorskie Konstelacje dobrych miejsc”, polegajace na tworzeniu sieci powigzan (konstelacji), a tym samym
rozprowadzaniu ruchu turystycznego po catym wojewddztwie. Rozwijana bedzie idea, wg ktérej ,Konstelacje
dobrych miejsc” petnia role tzw. ,marki parasolowej” dla miejsc o réznej tozsamosci i réznego rodzaju walorach.
Dotad kujawsko-pomorskie nie odgrywato kluczowej roli w realizacji turystyki pobytowej (urlopowej) na terenie
kraju, przede wszystkim ze wzgledu na preferencje do masowego spedzania urlopédw poza granicami kraju, a w
Polsce przede wszystkim w rejonach nadmorskich i gérskich. Jednak po wystgpieniu epidemii COVID-19
obserwuje sie zasadnicza zmiane preferencji, polegajgca przede wszystkim na znacznie wiekszym
zainteresowaniu wypoczynkiem na terenie kraju. Utrzymywanie tej tendencji w przysztosci zaleze¢ bedzie od
rozwoju sytuacji epidemiologicznej, ale takze od poczucia bezpieczenstwa w rejonach realizacji wypoczynku.
Realny jest jednak scenariusz, ze w najblizszych latach zmiany zachowan turystéw w wyniku COVID-19 moga
skutkowa¢ brakiem mozliwosci obstugi zbyt duzego popytu przez dotychczasowe polskie rejony
wypoczynkowe, a wiec stwarzajg warunki do wykreowania nowych rejonéw, ktére przy duzym popycie
wewnetrznym mogg stosunkowo szybko ugruntowaé swojg pozycje. Nawet jesli w przysztosci powréci
zainteresowanie wypoczynkiem poza granicami na duzg skale, te ,nowe krajowe rejony” pozostang wsrod
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