Efektywnos¢ prowadzonych dziatan promocyjnych uzalezniona jest od prawidtowego

zidentyfikowania potencjalnego odbiorcy Swiadczen promocyjnych.

Dziatania promocyjne samorzadu powiatowego prowadzone beda w dwoch kierunkach,

dla réznych odbiorcow:

do wewnatrz — odbiorcy
oferty promocyjnej to na zewnatrz — kreowanie

mieszkancy regionu pozytywnego wizerunku
powiatu wséréd zewnetrznych
grup zainteresowanych ofertg
takich jak turysci czy inwestorzy

Adresatami dziatan promocyjnych samorzadu powiatu bydgoskiego bedg zatem:

mieszkarcy o$miu gmin powiatu oraz miasta Bydgoszczy,
podmioty gospodarcze zlokalizowane na terenie powiatu,
organizacje pozarzagdowe,

organizacje i mieszkancy innych regionow,

jednostki organizacyjne i instytucje,

srodowiska opiniotworcze, takie jak: politycy, dziennikarze i artysci,
turysci,

inwestorzy.

Skierowana do kazdej z wymienionych grup odbiorcéow oferta promocyjna ma za

zadanie wykreowanie pozytywnego wizerunku powiatu bydgoskiego. Dziatania

promocyjne powinny nawigzywac do kierunkéw rozwoju powiatu. Aby dziatania

promocyjne, podejmowane przez samorzad powiatowy, staty si¢ elementem

przewagi konkurencyjnej, musza zostac zaplanowane, a ich realizacja powinna byc
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